 trfotgreich durch
\ Content-Marketing

, ‘_' _[. ] Geschickt locken statt aggressiv werben
‘ o C ontent is king - diesen Satz hat bestimmt jeder schon einmal gehort oder
gelesen, der beruflich schon mit Onlinemarketing in Beriihrung gekommen
oder selbst fiir diesen Bereich mitverantwortlich ist. Die hier zitierte Voraus-
sage, dass hochwertige Inhalte mittel- und langfristig das Onlinebusiness ge-
stalten werden, wurde bereits 1996 von Microsoft-Griinder Bill Gates getroffen
und scheint sich zunehmend zu bewahrheiten. Content-Marketing wird heute
fiir alle Unternehmen, die ihre Produkte oder Dienstleistungen (auch) online an-

bieten und bewerben, als Kernstrategie fiir ein erfolgreiches Marketingkonzept
betrachtet. Doch wie funktioniert das in der Praxis?
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